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1 Einleitung

So wie eine Schwalbe noch keinen Sommer macht, so entstehen auch
(Internet-)Memes nicht durch ein einzelnes Video, Musikstiick oder Bild.
Vielmehr beruhen sie auf einer kollektiven Dynamik, in der dutzende, hun-
derte oder sogar tausende individuelle Beitrdge in wechselseitiger Referenz
produziert werden. Memes sind gleichzeitig Formen alltdglicher Kommunika-
tion und Kreativitdt sowie Ressourcen fiir strategische Praktiken. Sie pragen
nicht mehr nur die Foren von 9gag und Reddit, und ldngst auch nicht mehr
nur die WhatsApp-Gruppen von Schiiler_innen, sondern auch rechte wie
linke Kommunikation, den Twitter-Stream Donald Trumps, Wahlwerbespots,
kommerzielle Werbekampagnen und werden zum Gegenstand von Branding
und Adbusting. Thre Inhalte werden sogar von der Marktforschung analysiert.

Memes sind mehr als fliichtige Internetwitze: Einige Memes sind nicht mehr
nur in digitalen, sondern auch in physischen Raumen anzutreffen. Wah-
rend manche fiir Hate-Speech genutzt werden, verletzen andere Urheber-
und Personlichkeitsrechte. Vielerorts reproduzieren memetische Repra-
sentationen, die von einer iiberwiegenden Mehrheit an wei3en, westlichen
Mannern produziert werden, sexistische und rassistische Stereotypen. Auch
tradierte Konzepte der Originalitdt, Autorschaft und Werkherrschaft wer-
den durch diese neuen, kommunikativen Praktiken herausgefordert oder
subversiv unterwandert. Gleichzeitig werden Produktion, Zirkulation und
Nutzung von Memes zu Schliisselpraktiken neuer Mediendkonomien, in
denen Memes forciert, formatiert und verwertet werden, z. B. in Form von
viralem Marketing, als Cross-Promotion in YouTube-Netzwerken oder durch
Meme-Generatoren.

Die Sonderausgabe ,,Originalitdt und Viralitdt von (Internet-)Memes” ver-
sammelt in sieben Beitrdgen, zwei Essays und einem Interview verschiedene
Perspektiven auf einen Phanomenbereich, der Online- und Offlinewelten
miteinander verschrankt. Ziel ist es, einen Querschnitt aktueller und in-
terdisziplindgrer Meme-Forschung anzubieten, einerseits um prdzise und
detaillierte Analysen aktueller Meme-Phdnomene vorzustellen, andererseits

Publiziert von Hamburg University Press

1 Mé&rz 2018 | Bd. 19 | Nr. 2


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.de
https://kommunikation-gesellschaft.de
https://dx.doi.org/10.15460/kommges.2018.19.2.603
https://orcid.org/0000-0001-5620-5759
https://orcid.org/0000-0001-5737-0668
mailto:georg.fischer@neonpastell.de
https://hup.sub.uni-hamburg.de/

kommunikation@gesellschaft

doi: 10.15460/kommges.2018.19.2.603

um die Bandbreite des Phanomenbereichs historisch, begrifflich und thema-
tisch auszuloten. Die vorliegende Publikation geht auf eine Tagung im Mdrz
2016 zuriick, die aktuelle Forschungsarbeiten zu Internet-Memes versam-
melte. Die disziplindre Bandbreite der Tagungsvortrage lief} erkennen, dass in
verschiedenen Fachrichtungen bereits Forschungsarbeiten zu Memes durch-
gefithrt werden, der interdisziplindre Austausch jedoch noch ausbaufdhig
ist. Gleichzeitig zeigte sich, dass gerade der Begriff Meme, der die Schnitt-
menge der Forschungsinteressen widerspiegelte, unterschiedlich und somit
spannungsvoll besetzt war. So trafen empirische Forschungsprojekte mit klar
operationalisierten Meme-Konzepten auf kulturtheoretische Problematisie-
rungen, kritische Einzelfallanalysen auf kommunikationswissenschaftliche
Motivationsstudien. Interessant war zudem die eigene Meme-Haftigkeit des
Begriffes ,,Meme”: seine akademische und populdrkulturelle Verselbststan-
digung unter neuen Voraussetzungen und sein Wandern durch verschiedene
Rdume, Zeiten und sozialen Situationen.

Um von diesen Spannungen zu profitieren und Internet-Memes in ihren ver-
schiedenen Dimensionen, Erscheinungen und Verwendungsweisen und auch
auf verschiedenen Ebenen zu erforschen, wurden in einem zweiten Schritt die
Artikel fiir diese Sonderausgabe akquiriert. Die hier versammelten Beitrdage
sind alle mit bestimmter Schwerpunktsetzung am Spannungsfeld von Origi-
nalitdt und Viralitdt orientiert, wenngleich sie aus unterschiedlichen Diszipli-
nen auf Meme-Phdnomene blicken. Das ermoglicht es, einzelne Aspekte be-
sonders tiefgehend zu bearbeiten und andere wiederum in einen gréReren Zu-
sammenhang zu stellen. Die Zusammenschau der einzelnen Texte gibt damit
Einblick in aktuelle Forschung, die Meme interdisziplindr, zwischen Online-
und Offline-Beziigen, in Verbindung mit verschiedenen Praktiken, aber auch
in verschiedenen zeitlichen und sozialen Kontexten, zwischen Gegenwart und
Vergangenheit untersucht.

2 Ubersicht liber die Beitrage

In ihrem theoretischen Erdffnungsbeitrag schlagen Georg Fischer und Lo-
renz Griinewald-Schukalla eine textuelle Lesart des Meme-Begriffs vor, um
begriffliche Herausforderungen und Spannungen produktiv umzusetzen.
Ausgehend von einem kurzen historischen Riickblick auf die akademische
Genese des Meme-Begriffs wird gezeigt, wie die bei Richard Dawkins und
Limor Shifman angelegten Definitionsversuche zusammengefiihrt werden
konnen, um damit zu einem textuellen Verstdndnis von Memes zu gelangen.
Dieses fasst Memes zwischen Originalitdt und Viralitat und betont ihre soziale
Dimensionen, indem Memes gleichzeitig als Praktiken und als Meta-Text
konzeptualisiert werden.

Der Beitrag von Stephanie Dreyfiirst vergleicht das moderne Phdnomen der
Internet-Memes mit der Emblematik aus der Frithen Neuzeit. Aufbauend
auf einer thematischen Hinfiihrung, in der Funktionen und Spezifika der
frithneuzeitlichen Embleme erértert werden, stellt die Autorin im zweiten
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Teil ihres Beitrags jeweils zwei Embleme und Memes gegeneinander. So
sieht sie in den Darstellungen vom , Schmarotzer=Narr” von 1705 einen
historischen Vorldufer zum ,,Scumbag Steve”-Meme. In ihrem zweiten Bei-
spiel untersucht Dreyfiirst die Gemeinsamkeiten und Unterschiede zwischen
dem Emblem ,,De secretis Naturae“ (Von den Geheimnissen der Natur) aus
dem Jahr 1618 und einem Meme der Plattform 9gag, die beide stark mit der
Visualitdt von Steinen operieren. Mit der Einnahme der kulturgeschichtlichen
Perspektive bietet Dreyfiirst einen erfrischenden Blick auf die digitale Kom-
munikationsform moderner Internet-Memes und leistet gleichzeitig einen
wertvollen Beitrag fiir die Erforschung der Produktions- und Rezeptions-
weisen bildkommunikativer Praktiken innerhalb gréflerer soziohistorischer
Zusammenhdnge.

Anhand einer detaillierten Analyse der Herstellung eines Fotos stellt Jana Her-
wig die These auf, dass ,,Virals” oder ,,Memes” selten als allgemeine Katego-
rie genutzt werden, sondern oft besonders herausstechende Fille — gewisser-
mafen ,statistische Ausreiler”, die von besonders vielen Leuten geteilt oder
abgewandelt werden — bezeichnen. Anhand des bekannten Oscar-Selfies ar-
beitet sie heraus, wie die Begriffe Meme und Viral zwar idealtypisch beschrie-
ben werden kénnen, sich in der Praxis jedoch standig durchkreuzen. Dies ver-
schleiert laut Herwig jedoch viel grundlegende Phanomene digital vernetzter
(Bild)kommunikation, ndmlich die Frage danach, wie digitale Netzwerkmedi-
en und Medientechnologien die Wahrscheinlichkeit von Kommunikation all-
gemeinreduzieren. Schliefilich stellt Herwig die Frage, ob nicht Memes eigent-
lich mit Kracauers ,,Ornament der Masse”, einem Gesamtbild aus Einzelbil-
dern, sinnvoll beschrieben werden kénnten.

Michael Johann und Lars Biilow wdhlen einen diffusionstheoretischen Zugriff
flir ihre quantitative Fallstudie, in der sie eingehend das ,,Merkel Meme” un-
tersuchen. Dieses geht zuriick auf ein Bild mit Angela Merkel und Barack Oba-
ma vor alpiner Kulisse, das am Rande des G8-Gipfels im Juni 2015 entstand
und anschlief3end tausendfach auf Twitter repliziert und in adaptierter Form
verbreitet wurde. Mithilfe einer quantitativen Inhaltsanalyse werteten die bei-
den Autoren knapp 4500 Tweets aus und rekonstruierten damit den Verbrei-
tungsweg des Memes. Sie kommen zu dem Ergebnis, dass die origindren Adap-
tionen vor allem fiir den Start des Verbreitungserfolgs entscheidend sind, die-
se spater aber zu Gunsten von Retweets abnehmen. Zudem identifizieren die
Autoren gut vernetzte Journalist_innen und Medienorganisationen als zwar
Kleine, aber besonders relevante soziale Gruppe, die die memetische Dynamik
in Gang bringen und damit als ,,early adopters” fungieren, wahrend Privatnut-
zer__innen vor allem durch spitere Ubernahme zur Lebendigkeit des Memes
beitragen.

Anders als Johann und Biilow mit ihrem Diffusionsmodell eines Memes un-
tersucht Simon Mébius bildanalytisch, wie sich Humor und Stereotype in Me-
mes gegenseitig stiitzen und so zu ihrer Vitalitat beitragen. Gegenstand seiner
Analyse sind die bekannten Image Macros ,,3rd World Child” und ,,Fat Asi-
an Child”. Entgegen der intuitiven Annahme, dass Humor in solchen Memes
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die Stereotype verstdrkt, zeigt Mobius, dass Stereotypen, wenn sie humoris-
tisch aufgegriffen werden, eine hoch ambivalente und vielschichtige Bedeu-
tung zukommt. Durch Inkongruenzen, Hyperbolisierung, Umkehrungen und
Kontrastierungen konnen Stereotype so teils unterlaufen, teils aber auch ver-
starkt werden.

Die Bildung von Affektstrukturen durch die memetische Thematisierung
madnnlichen Weinens ist Gegenstand des Beitrages von Sascha Oswald. Er
betrachtet die oft sinnbildlich fiir Meme stehende Form des Image-Macros
als Bild-Text-Kompositionen und als eine spezifische Bild- und Zeigepraxis.
Entwickelt wird eine Methodik, die bildanalytische, semiotische, und kon-
textbezogene, diskursanalytische Anteile einbezieht. Mittels dieser Methodik,
in der die Bedeutung eines Image-Macros sich erst durch ihre Kontexte
erschliefit, fragt der Autor, was von Memes, die weinende Mdnner zeigen,
verlangt wird. Untersucht werden an Gebrauchsanweisungen erinnernde
, Try not to cry Memes”, die Mdnnern nahe legen, wann und wie sie zu weinen
haben. Oswald rekonstruiert dabei 9gag als eine Sehgemeinschaft, die mit
einer spezifischen Affektkultur ausgestattet ist. Hier wird ,ein leibliches
Betroffensein” artikuliert, wodurch Mannlichkeitsnormen reproduziert wer-
den. Jedoch wird auch gezeigt, wie die fortlaufende Modifikation der Meme,
die enge Verweisstrukturen aufbricht und neue Moglichkeiten médnnlicher
Selbsterfahrung hervorgebracht werden.

Im Kontext der Sonderausgabe verwendet Sebastian Baden das vermutlich
am breitesten interpretierte Verstdndnis von Memes, indem er in seinem
Beitrag dazu einladt, die Grenzen des Begriffs ,,Memplex” auszuloten und im
Zusammenhang mit terroristischen Anschldgen zu diskutieren. In Anschluss
an Richard Dawkins und Susan Blackmore untersucht Baden die Kommuni-
kationsvorgdnge, die sich bei terroristischen Akten ergeben und die in ihrer
Ganze, intendierte wie nicht-intendierte memetische Effekte offenbaren. Der
Autor nimmt dazu eine kulturwissenschaftliche und kunsthistorisch infor-
mierte Perspektive ein, die es ihm erlaubt, die ,,Aufmerksamkeitstrategien”,
auf denen terroristische Akte wie 9/11 griinden und die Viralitdt generieren
sollen, im Sinne eines weitverzweigten massenmedialen und globalisierten
Memplexes zu analysieren. Dieser Prozess schreibt sich einerseits selbst
fort und findet immer wirkungsvollere in die Populdrkultur eingeschriebe-
ne Ausdrucksformen (wie bspw. die mediale Prdasenz Osama Bin Ladens),
hat aber gleichermafen in der abendldndischen Kultur mythologische und
ideologische Wurzeln.

Neben den klassischen Artikeln enthdlt die Sonderausgabe auch zwei Essays.
,»Ich war iiberzeugt: ein Meme!” schreibt Konstantin Hondros hier, und beob-
achtet die Verschrankung von Virtualitdt und Realitdt wahrend der Produktion
eines Memes. Hondros leistet hier einen Beitrag, um die Erfahrungen der Teil-
habe an Memes besser zu verstehen. Grundlage seiner Gedanken zum ,,Doing
Meme” ist die Beobachtung zweier Madchengruppen, die ein YouTube-Video
im 6ffentlichen Raum performen. Hondros beschreibt die Praxis der Madchen
als ein Spiel, dessen Regeln in einer virtuellen, nicht anwesenden Version ent-
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halten sind und dynamisch verandert und aktualisiert werden. Diesen Prozess
der Adaption eines virtuellen Memes in den realen Raum versteht er als ,,Hy-
perrealisierung der Lebenswelt”. Hier wird Wirklichkeit in einen Schwebezu-
stand zwischen Realitdt und Virtualitdt gebracht. In diesem Zustand wird die
eigene Welt handhabbar gemacht, was wiederum besondere, emotionale Er-
fahrungen ermdglicht, die Grundlage der Viralitdt von Memes sind.

Im zweiten Essay dieser Sonderausgabe wendet sich Giannina Herion ei-
nem besonders traurigen und schmerzlichen Ereignis zu, das genauso
medial-memetische Verwendungsweisen erkennen ldasst. Unter dem Titel
,Belanglose Bilder” beschreibt die Autorin den Fall des zweijdhrigen Jungen
Alan Kurdi, der im Sommer 2015 tot an einem tiirkischen Strand fotografiert
wurde, nachdem er auf der Flucht im Mittelmeer ertrunken war. Anhand der
Popularitdt und des transformativen Werdegangs des Bilds untersucht Herion
die dunkle Seite memetischer Dynamik, wenn mittels technischer Reprodu-
zierbarkeit und Vernetzung digitale Dateien unkontrollierbar vervielfdltigt
und transformiert werden. Entgegen dieser entfesselten Viralitdt zeigt die
Autorin mit Hilfe des punctum-Begriffs von Roland Barthers aber auch auf,
wie durch einfiihlsame und anteilnehmende Adaptionen des Originalbilds von
Alan Kurdi zumindest auf einer symbolischen und medial vermittelten Ebene
Trost gespendet wird und damit die Krassheit des Bilds ein wenig abgedampft
wird.

Die Sonderausgabe wird abgeschlossen von einem Gesprdch, das Lorenz
Griinewald-Schukalla und der Journalist Oskar Piegsa iiber den memetischen
Verlaufsweg des Logos der US-amerikanischen Rapgruppe RUN DMC mit-
einander gefiihrt haben. Das Originallogo stammt aus den 1980er Jahren
und besticht durch sein simples Design, in dem der Name der Gruppe auf
schwarzem Hintergrund oben und unten von zwei Balken eingefasst wird.
Seit einigen Jahren tauchen Adaptionen dieses Logos nicht nur in der Hip
Hop-Szene auf, sondern sind auch als Aufdrucke auf T-Shirts, als Aufkleber
im StraBenbild oder an anderen Orten des 6ffentlichen Raums zu sehen;
auch politische Motive wie verschliisselte Botschaften ,,FCK NZS” oder ,,FCK
AFD” sind beliebt. Im Gesprach versuchen die beiden Autoren dialogisch zu
ergriinden, wie es zur Viralitdt dieses urbanen Memes kam und mit welchen
Strategien linksalternative wie rechtsgerichtete Bewegungen, aber auch eher
apolitische Jugend- und Subkulturen versuchen, den o6ffentlichen Raum
symbolisch fiir sich anzueignen und mit einem Meme um Vorherrschaft
kampfen. Dadurch wird gezeigt, dass das Phanomen der Viralitdt nicht nur
auf digital-vernetzte Kommunikation im Internet beschrankt ist, sondern
Referentialitdt auf Basis technischer Reproduzierbarkeit gleichermafien in
weiteren kulturellen Feldern auftaucht und wirkmadchtig ist.

Die Sonderausgabe bietet verschiedene disziplindre Ansdtze, das Phano-
men Memes mit wissenschaftlichen Theorien und Methoden zu analysieren
und dabei seine thematische Bandbreite auszuleuchten, die zwar einen
Schwerpunkt auf digital-vernetzter Kommunikation hat, aber nicht darauf
beschrdnkt ist. Dass die verschiedenen Facetten von Memes hier so vielfdltig
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untersucht und dargestellt werden kénnen, ist auch der Offenheit der Her-
ausgeber dieser Zeitschrift zu verdanken. Jan-Hinrik Schmidt, Nils Zurawski,
Klaus Schonberger und Christian Stegbauer haben unser Anliegen, eine
Sonderausgabe zu Internet-Memes zu publizieren, von Anfang an mit Threm
Interesse und Vertrauen begleitet und uns wahrend der Vorbereitungen
zur Publikation stets mit tatkradftiger Hilfe und wertvollen Kommentaren
unterstiitzt. Dem Graduiertenkolleg , Innovationsgesellschaft heute” und der
Gesellschaft fiir Musikwirtschafts- und Musikkulturforschung (GMM) sind
wir zu Dank verpflichtet, da die beiden Institutionen es uns erméglicht haben,
zusammen mit Michael Servatius eine Tagung zu Memes auszurichten und
damit den Anstof zur Publikation zu geben. Arne Maibaum, Anika Redmann
und Kerstin Schukalla moéchten wir fiir ihre sehr hilfreichen Kommentare
und ihre editorischen Arbeiten herzlich danken. Schlieflich sei allen Au-
tor_innen fiir ihre Zeit, Geduld und Miihen vielmals gedankt, mit der sie die
vorliegenden Beitrdge angefertigt, damit entscheidend zum Gelingen dieser
Sonderausgabe beigetragen und somit einen sicherlich anregenden Impuls
zu einer interdisziplindren Memeforschung geleistet haben.
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